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ABSTRAK 
 
 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tanggapan konsumen Sosial Media Instagram Rfd20 

dan Keputusan Pembelian Konsumen Pada Bisnis Fashion serta untuk mengetahui analisis 

Sosial Media Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada bisnis Rfd20. Metode 

penelitian ini yang digunakan adalah metode deskriptif dan verifikatif. Data yang digunakan 

adalah data primer dan sekunder teknik pengambilan sample dengan probability sampling yaitu 

simple random dengan jumlah responden sebesar 100 konsumen fashion Rfd20.Hasil 

penelitian deskriptif menunjukkan bahwa “Sosial Media Instagram” termasuk kategori “kurang 

baik”, dan keputusan pembelian pada produk Fashion Rfd20 di sosial media instagram 

termasuk kategori “kurang baik”. Hasil analisis verifikatif menunjukan variabel Sosial Media 

Instagram berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian. 
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