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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh sikap konsumen
terhadap keputusan pembelian di outlet Flashy Bandung serta tanggapan yang
diberikan responden yang pernah membeli produk di Flashy.

Objek yang diteliti adalah outlet Flashy yang beralamatkan di JI.
Dipatiukur No.1, Lebakgede, Coblong, Kota Bandung . Metode yang digunakan
dalam penelitian ini adalah deskriptif. Jumlah sampel yang diambil adalah 100
responden dengan teknik simple random sampling dalam pengambilan sampel.
Teknik pengumpulan data meliputi studi lapangan berupa kuesioner.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa semua data sikap dan keputusan
pembelian valid dan realiabel. Hasil pengujian uji-t menunjukkan nilai koefisien
Sikap 0,617 dengan nilai thiung Sebesar 4,183 dan tingkat signifikasi 0,000.
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa Sikap
mempunyai pengaruh terhadap Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This research aims to know the influence of consumer attitudes towards
buying decision in Bandung as well as Flashy outlets responses given respondents
who never buy products in a Flashy.

The object examined was a Flashy addressed outlet on JL. Dipatiukur
no. 1, Lebakgede, an area, Bandung. The methods used in this research is
descriptive. The number of samples taken is 100 respondents with simple random
sampling techniques in sampling. Data collection techniques include field studies
in the form of a questionnaire.

The results showed that the attitude and purchasing decisions reliabel
and valid. T-test test results indicate the value of the coefficient value thitung
0.617 Attitude amounted to 4,183 significance and level of 0.000. Based on the
results of the research that has been done shows that Attitudes have influence on
purchasing decisions.
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