
PENGARUH HARGA DAN SOCIAL MEDIA MARKETING INSTAGRAM 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA SHA-WAREGNA 

 ALL YOU CAN EAT 

 

Ditulis oleh: 

Derry Rizky Ramadhan 

 

Pembimbing: 

Fitri Lestari, S.Pd., M.M. 

 

 

ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana tanggapan konsumen 

mengenai Harga, Sosial Media Marketing Instagram dan Keputusan Pembelian 

pada Sha-waregna All You Can Eat di Kota Bandung serta untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh Harga, Sosial Media Marketing Instagram dan Keputusan 

Pembelian baik secara parsial maupun simultan. Metode penelitian ini yang 

digunakan adalah metode deskriptif dan verifikatif. Data yang digunakan adalah 

data primer dengan menggunakan teknik pengumpulan data melalui penyebaran 

kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden pada konsumen Sha-waregna All 

You Can Eat. Pengujian hipotesis menggunakan uji asumsi klasik, analisis regresi 

linier berganda, analisis koefisien korelasi, analisis koefisien determinasi, uji t 

(parsial) dan uji F (simultan). Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial 

Harga dan Sosial Media Marketing Instagram masing-masing berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Sedangkan secara simultan Harga dan 

Sosial Media Marketing Instagram berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian dengan nilai koefisien korelasi sebesar 0,363 yang memiliki arti 

hubungan rendah dan koefisien determinasi sebesar 13,2%. Artinya, Harga dan 

Sosial Media Marketing Instagram memiliki kontribusi terhadap Keputusan 

Pembelian sebesar 13,2%, sisanya sebesar 86,8% dipengaruhi faktor yang tidak 

diteliti pada penelitian ini. 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine how consumer responses regarding Price, Social 

Media Marketing Instagram and Purchasing Decisions at Sha-waregna All You 

Can Eat in Bandung City and to determine how the influence of Price, Social Media 

Marketing Instagram and Purchasing Decisions both partially and simultaneously. 

This research method used is descriptive and verification method. The data used is 

primary data using data collection techniques through distributing questionnaires 

with a sample size of 100 respondents to Sha-waregna All You Can Eat consumers. 

Hypothesis testing using classical assumption test, multiple linear regression 

analysis, correlation coefficient analysis, coefficient of determination analysis, t 

test (partial) and F test (simultaneous). The results showed that partially Price and 

Social Media Marketing Instagram each had a significant effect on Purchasing 

Decisions. Meanwhile, simultaneously Price and Social Media Marketing 

Instagram have a significant effect on Purchasing Decisions with a correlation 

coefficient of 0.363 which means a low relationship and a coefficient of 

determination of 13.2%. This means that the Price and Social Media Marketing 

Instagram have contributed to the Purchasing Decision by 13.2%, the remaining 

86.8% is influenced by factors not examined in this study. 
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