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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pertumbuhan
penjualan dan Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap kinerja keuangan
perusahaan Badan Usaha Milik Negara (BUMN) yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia (BEI) selama periode 2021-2024.

Metode yang digunakan pada penelitian ini yaitu pendekatan kuantitatif
dengan objek penelitian berupa 15 perusahaan BUMN yang dipilih melalui teknik
purposive sampling. Periode pengamatan mencakup tahun 2021 hingga 2024
sehingga diperoleh 60 data observasi. Data yang digunakan dianalisis
menggunakan metode regresi linier berganda dengan bantuan perangkat lunak
EViews 12.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh
signifikan terhadap kinerja keuangan perusahaan BUMN. Sementara itu, CSR tidak
berpengaruh secara parsial terhadap kinerja keuangan. Namun, secara simultan,
pertumbuhan penjualan dan CSR bersama-sama berpengaruh terhadap kinerja
keuangan perusahaan. Temuan ini mengindikasikan bahwa pertumbuhan penjualan
merupakan faktor utama dalam meningkatkan kinerja keuangan, sedangkan CSR
berperan sebagai faktor pendukung dalam menjaga keberlanjutan perusahaan dalam
jangka panjang.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of sales growth and Corporate Social
Responsibility (CSR) on the financial performance of State-Owned Enterprises
(BUMN) listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) during the period 202 1—
2024.

The method used in this study is a quantitative approach with the research
objects consisting of 15 State-Owned Enterprises (SOEs) selected through
purposive sampling. The observation period covers the years 2021 to 2024,
resulting in 60 observations. The data were analyzed using multiple linear
regression with the assistance of EViews 12 software.

The results indicate that sales growth has a significant effect on the
financial performance of BUMN. Meanwhile, CSR does not have a significant
partial effect on financial performance. However, when examined simultaneously,
sales growth and CSR jointly influence the financial performance of the companies.
These findings suggest that sales growth is the primary factor in improving
financial performance, while CSR plays a supporting role in ensuring long-term
corporate sustainability.
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