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Ketertarikan konsumen terhadap sepeda motor di Indonesia terus meningkat seiring dengan kemajuan media promosi yang melibatkan celebrity endorser. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser terhadap keputusan pembelian pada konsumen Honda RPM di Kota Bandung, dengan menggunakan figur Marc Marquez sebagai brand ambassador. Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan probability sampling jenis random sampling melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden. Analisis data dilakukan dengan uji validitas, uji reliabilitas, analisis regresi linier sederhana, serta uji t menggunakan perangkat lunak SPSS 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel celebrity endorser berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi di bawah 0,05. Hal ini berarti semakin baik persepsi konsumen terhadap kredibilitas, daya tarik, dan keahlian celebrity endorser, maka semakin tinggi pula keputusan pembelian terhadap produk sepeda motor Honda. Disimpulkan bahwa penggunaan celebrity endorser berperan positif dalam meningkatkan daya tarik dan kepercayaan konsumen. Saran bagi perusahaan adalah mempertahankan endorser dengan kredibilitas tinggi untuk memperkuat citra merek. Untuk penelitian selanjutnya, disarankan menambahkan variabel lain seperti brand image, harga, dan kepercayaan konsumen agar hasil penelitian lebih komprehensif.
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Abstract 
Consumer interest in motorcycles in Indonesia continues to grow in line with the development of promotional media that involve celebrity endorsers. This study aims to analyze the influence of celebrity endorsers on purchasing decisions among Honda RPM consumers in Bandung City, with Marc Marquez serving as the brand ambassador. The research employs descriptive and verification methods with a quantitative approach. The sampling technique used is probability sampling with a random sampling type by distributing questionnaires to 100 respondents. Data analysis was conducted using validity and reliability tests, simple linear regression analysis, and t-tests assisted by SPSS 25 software. The results show that the celebrity endorser variable significantly affects purchasing decisions with a significance value below 0.05. This finding indicates that consumers’ perceptions of the celebrity’s credibility, attractiveness, and expertise positively influence their purchasing decisions toward Honda motorcycles. The study concludes that using celebrity endorsers effectively increases consumer trust and buying interest. The company is advised to continue using highly credible endorsers to strengthen brand image. Future research is suggested to include additional variables such as brand image, price, and consumer trust to provide broader insights.
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